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Marken brauchen
Prasenz - und Erlebnis.

Pop-Up-Stores als erlebbare Markenbiihnen

Mit klarer Strategie werden sie zum Impulsgeber fiir
Markenaufbau, Kundenbindung und nachhaltigen Erfolg.
Dieses Whitepaper zeigt, wie temporare Markenraume

echte Erlebnisse schaffen — und langfristig wirken.

The Power of Temporary:
Wie Marken Prasenz
neu definieren

In einer Zeit, in der der stationare Handel neu
gedacht wird und digitale Markenbeziehungen
oft anonym bleiben, gewinnen Pop-Up Stores an

strategischer Bedeutung.

Sie sind mehr als nur temporare Verkaufsflachen

- sie sind Erlebnisraume, Testlabore und

Storytelling-Buhnen fur Marken, die gesehen,

gefuhlt und erinnert werden wollen.

Doch wie entsteht aus einer flichtigen Idee ein
Raum, der Wirkung entfaltet?

Wie schaffen Marken es, ihre Identitat in wenigen
Wochen zu inszenieren — mit einem klaren
Konzept, praziser Umsetzung und messbarem

Erfolg?

Was Sie erwartet:

Markenaufbau durch temporare Raume
Design als Erlebnisfaktor

Nachhaltige und modulare Bauweisen
Erfolgsfaktoren fur Planung & Umsetzung

Bonus: 7-Schritte-Checkliste zum Pop-Up-Erfolg
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Der Pop-Up Store
als Markeninstrument

Marken brauchen Erlebnisraume

In einer Zeit, in der Menschen taglich mit unzahligen digitalen
Botschaften konfrontiert werden, wachst das Bedurfnis nach
authentischen, physischen Erlebnissen.

Pop-Up Stores sind die Antwort moderner Marken auf diese
Entwicklung — temporare Buhnen fur Markenwerte, Emotion

und Interaktion.

Sie schaffen Nahe, erzeugen Aufmerksamkeit und verwandeln
Markenbotschaften in greifbare Erlebnisse.

Ob Produktlaunch, Community-Event oder Testflache -
Pop-Ups bieten Raum flur echte Begegnungen und direkte

Rickmeldung vom Markt.

Erfolgreiche Marken nutzen Pop-Ups, um:
- Produkte emotional zu inszenieren

- neue Zielgruppen live zu erreichen

- Community & Content zu generieren

- Marktpotenziale vor Produkteinfiihrungen zu testen

Fazit:
Ein Pop-Up Store ist keine Verkaufsfliache, sondern eine

Story, die man betreten kann - ein Erlebnis, das bleibt.
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Auf einen Blick

Marken sichtbar machen
Emotionen erlebbar inszenieren

Zielgruppen aktivieren

Wirkung nachhaltig erzielen

Bild-Credit: Markus Schwalenberg, Design: The Y



Ein erfolgreicher Pop-Up Store entsteht dort,

wo Design und Story zu einer Einheit werden.

Raume wirken, bevor Worte entstehen -
deshalb beginnt jedes Projekt mit einer
klaren Markenbotschaft und einer Idee,

die Emotionen weckt.

Gutes Design Ubersetzt Markenwerte in Raum,
Form und Atmosphare. Es erzahlt Geschichten,

lenkt den Blick, erzeugt Spannung und bleibt

im Gedachtnis.

Wichtige Erfolgsprinzipien:

Story first:
Jede Form folgt der Markenbotschaft.

Design mit Dramaturgie:

Vom ersten Blick bis zur letzten Interaktion.

Material & Licht gezielt einsetzen:

Atmosphare statt Dekoration.

Modularitat mitdenken:

Nachhaltig, wiederverwendbar, effizient.

Auf einen Blick

Storytelling als Gestaltungsbasis
Design, das Emotionen erzeugt
Atmosphare mit Licht und Material schaffen

Nachhaltig und modular denken

Bild-Credit: Markus Schwalenberg, Design: The Y

Von der Idee
zur Emotion

Design, das Geschichten erzahlt
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Prazision in Planung
und Produktion

Wenn aus Ideen greifbare Raume werden

Ein Pop-Up Store entsteht selten auf der griinen Wiese -

meist unter Zeitdruck, mit hohen Designanspriichen und
komplexen Rahmenbedingungen.
Damit aus der Idee ein Erlebnis wird, braucht es Struktur,

Klarheit und Planungssicherheit.

Denn Tempo ist nur dann ein Vorteil, wenn Qualitat
und Konzept mitziehen.

Wer frihzeitig alle Gewerke, Ablaufe und Partner
aufeinander abstimmt, schafft den entscheidenden

Vorsprung - in Wirkung, Budget und Nachhaltigkeit.

Auf einen Blick

Planungssicherheit durch klare Ablaufe
Kommunikation als Erfolgsfaktor

Ressourcen effizient einsetzen

Qualitat als Grundlage fir Wirkung

,Gute ldeen brauchen
Struktur, um Wirkung zu
entfalten — denn nur, was
prazise geplant ist, kann
Im Raum uberzeugen.”

Hendrik Schonkes,
Geschaftsfuhrung Display International

So gelingt Umsetzung mit System

1. Klare Zeitplanung: Ein detaillierter Ablaufplan mit
definierten Meilensteinen verhindert Engpasse und
sorgt fur Transparenz im Prozess.

2. Kommunikation als Schliissel: RegelmaRBige
Abstimmungen zwischen Design, Technik und Logistik
sichern Konsistenz und vermeiden Uberraschungen.
3. Material- und Ressourceneffizienz: Der bewusste
Umgang mit Materialien und Transportwegen reduziert
Kosten und Umweltbelastung.

4, Prazise Ausfiihrung: Handwerkliche Qualitat
entscheidet dartiber, ob die Idee im Raum ihre volle

Wirkung entfalten kann.

Der Effekt: Eine durchdachte Umsetzung spart Zeit
und Budget - und starkt die Markenwahrnehmung.
Ein prazise geplanter Pop-Up Store wirkt stimmig,

hochwertig und glaubwiirdig.

Fazit: Erfolg entsteht, wenn Planung, Kommunikation

und handwerkliche Qualitat ineinandergreifen.

Klare Struktur schafft Raume, die begeistern.

s Schwalenberg, Design: The Y

Credit: MarkL

Bild






Pop-Up-Stores mussen nicht verschwenderisch sein -
im Gegenteil.

Nachhaltige, modulare Konzepte machen sie zu einem
zukunftsfahigen Instrument der Markenkommunikation.
Wer Materialien, Logistik und Wiederverwendung von

Beginn an mitdenkt, schafft Raume mit bleibendem Wert.

So gelingt nachhaltiger Pop-Up-Bau

Wiederverwendbare Module: Wande, Mobel und Strukturen,
die sich flexibel an neue Formate und Orte anpassen lassen.
Recyclingfahige Materialien: Holz, Metall und Textilien, die
mehrfach genutzt oder recycelt werden konnen.

Regionale Fertigung: Kurze Transportwege und lokale Partner
senken Emissionen und starken die Wertschopfung vor

Ort. Geplanter Ruckbau: Durchdachte Logistik

ermoglicht Lagerung, Aufbereitung und erneuten Einsatz

statt Entsorgung.

Der Effekt: Nachhaltigkeit wird zum Qualitatsmerkmal.
Ein modular aufgebauter Pop-Up Store spart Ressourcen, Zeit

und Budget - und starkt zugleich das Markenimage.

Auf einen Blick

Modular planen und flexibel denken
Ressourcen bewusst einsetzen

Regionale Wertschopfung fordern

Marken durch Verantwortung starken

Bild-Credit: Markus Schwalenberg, Design: The Y

Nachhaltigkeit
& Modularitat

Temporar heiflt nicht kurzlebig




Entscheidendes
Pop-Up Design

Vom Erlebnis zur Conversion

Ein starkes Pop-Up Design liberzeugt nicht

nur optisch — es lenkt, aktiviert und verwandelt
Aufmerksamkeit in Interaktion.

Gutes Design schafft Struktur, fordert
Bewegung und flihrt Besucher intuitiv durch
die Markenwelt. So entsteht ein Erlebnis,

das Emotion und Wirkung verbindet.

Wichtige Gestaltungsprinzipien:

Klar strukturierte Zonen: Deutliche
Bereiche fur Empfang, Prasentation

und Interaktion schaffen Orientierung.

Einladende Offenheit: Transparente
Gestaltung senkt Hemmschwellen und

ladt zum Eintreten ein.

Atmosphare, die wirkt: Licht, Materialien und
Akustik pragen das Raumgefiihl und verlangern

die Verweildauer.

Digitale Verbindung: Interaktive Elemente
und QR-Codes erweitern das Erlebnis und

machen Wirkung messbar.

Fazit: Design ist mehr als Dekoration.
Wer Erlebnis und Funktion vereint,
schafft Raume, die bertihren — und

Ergebnisse erzeugen.

Auf einen Blick

Struktur schafft Besucherflihrung
Offenes Design ladt ein

Atmosphare fordert Gesprache

Markenauftritt wirkt nach

Bild-Credit: Markus Schwalenberg, Design: The Y






Bonus:

Die 7-Schritte-Checkliste
zum Pop-Up-Erfolg

Diese Checkliste dient als Orientierungshilfe.




Pop-Up-Power
mit Wirkung

Pop-Up-Store als Erfolgsfaktor

Ein Pop-Up-Store schafft, was klassische Verkaufsflachen selten
leisten: unmittelbare Nahe zur Zielgruppe, echte Interaktion und
messbare Resonanz. Wer seine Marke temporar, aber gezielt inszeniert,

verwandelt kurze Prasenz in langfristigen Erfolg.

Bild-Cred

it: Markus Schwalenberg, Design: The Y

Pop-Up-Stores
mit Strategie und
Strahlkraft

Ein Pop-Up ist weit mehr als ein temporarer
Verkaufsraum — er ist ein kraftvolles Instrument,
um Marken sichtbar zu machen, Zielgruppen zu
aktivieren und neue Markte zu testen. Damit lhr
Auftritt nachhaltig Eindruck hinterlasst, braucht
es ein klares Konzept, prazise Umsetzung und

Design, das Emotionen weckt.

Wer seine Pop-Up-Prasenz gezielt plant und

auf Wirkung ausrichtet, schafft einen Ort, der
Menschen bewegt — und Marken spurbar macht.
Kurz gesagt: Der Erfolg beginnt mit einer Idee, die

berthrt — und einem Partner, der sie realisiert.

Ob Produkteinfuhrung, Markenaktivierung oder
Testmarkt: Display International ist Ihr Partner
fur temporare Markenraume, die Uberzeugen -

emotional, funktional und nachhaltig.

-

Hendrik Schonkes
Geschaftsfliihrung Display International
h. schoenkes@displayint.com
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